UK

HAMBURG

Grafische Grundlagen zum Erscheinungsbild

Das Corporate Design

VA 3.2.4.Anlage1 | Stand 07.2019

Universitatsklinikum I
Hamburg-Eppendorf



Die aktuellste Version des Manuals

Im Internet unter:

Im Intranet unter:

www.uke.de/organisationsstruktur/geschaftsbereiche/
unternehmenskommunikation/projekte/uke-dachmarke

https://intranet.uke.de/corporate-design-vorlagen

Corporate Design Manual

Vorwort

Hell, freundlich und unverwechselbar — mit unserem Corporate
Design setzen wir den optischen Maf3stab flrs UKE.

Die Basis flr ein solches einheitliches Erscheinungsbild schaf-
fen wir mit dem vorliegenden Corporate Design Manual. Damit
legen wir die Art, wie wir das UKE in Form und Farbe nach innen
und aufRen prasentieren, verbindlich fest.

Das Manual ist Teil eines Markenbildungs- und Identifikations-
prozesses, der mit der Leitbild-Uberarbeitung begonnen hat
und noch nicht abgeschlossen ist.
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Grundlagen

Die UKE-Dachmarke

Die Dachmarke des UKE wurde geschaffen, um die Zentren, Kliniken und Institute,
Forschung und Lehre, die Geschaftsbereiche und Tochterfirmen zu einen.

UK

HAMBURG

Die UKE-Dachmarke soll blau-weif8 auf weilem Hintergrund, alternativ kann sie auf
den gerasterten Primarfarben als Hintergrund abgebildet werden.

Sollte die Blau-Weif8 Darstellung nicht moglich sein, darf auf eine Schwarz-Weif3-, Grau-
oder Negativumsetzung zurlickgegriffen werden.

Die Variante mit den transparenten Buchstaben "UK" wird vor allem bei Merchandising-
Produkten eingesetzt (z. B. Kugelschreiber), wenn ein mehrfarbiger Druck nicht moglich
ist.
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Die UKE-Dachmarke
Darstellung

Negativdarstellung

Entsprechend dem Hintergrund (Grauwert von 60 % oder dunkler) kann die UKE-Dach-
marke auch als Negativlogo eingesetzt werden, es ist auf die Lesbarkeit der Unterzeile
zu achten. Sollte dies nicht gegeben sein, kann das Negativlogo im Einzelfall auch ohne
die Unterzeile verwendet werden.

Die Mindestbreite betragt 10 mm, darunter muss die Variante ohne "Hamburg" verwen-
det werden.

Grau-, Schwarzdarstellung

Nach Moglichkeit sollte die UKE-Dachmarke nicht in 100 % Schwarz abgebildet werden,
sondern in der 80 % Schwarz gerasterten Variante.

Iamn,ka

10 mm

Die Mindestbreite betragt 10 mm,
darunter muss die Variante ohne
"Hamburg" verwendet werden.

v UKE-Blau, Weif3, Grau und
Schwarz

V1 Schutzraum beachten

/I Proportionen einhalten

1 "UK" weil? als Standard

Drehen

Effekte

Grafische Elemente hinzufligen
oder entfernen



Die Dachmarke

MafSe und Schutzraum

X 1X

HAMBURG
X

X

Der Schutzraum der UKE-Dachmarke tragt entscheidend zu einem einheitlichen
Markenauftritt des UKE in allen Publikationen bei. Der Schutzraum entspricht zwei X
nach links, oben und rechts vom blauen Quadrat. Die AbbildungsgroéRe und der Abstand
nach unten ist durch das Format des Kommunikationsmittel festgelegt, sollte aber nach
Maoglichkeit zwei X betragen.

Die UKE-Dachmarke kann mit der sogenannten Ident-Zeile (Bezeichnung des Instituts-,
der Klinik- oder des Geschaftsbereichsnamens) in maximal drei Zeilen mit einem Ab-
sender erganzt werden.

Wenn ein Sublogo verwendet wird, darf dieser Platz nicht verwendet werden.

Institut, Klinik, Geschaftsbereich

HAMBURG

Institut, Klinik,
- .
HAMBURG
Institut,
Klinik,
<t it
HAMBURG
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Grundlagen

Das UKE-Logo und Uni-Siegel

Das UKE-Logo darf zusatzlich zur UKE-Dachmarke weiterhin genutzt werden.
Es darf nicht anstelle der Dachmarke genutzt werden.

Es besteht aus dem Siegel der Universitat Hamburg, der Wortmarke sowie den drei
blauen Balken, die fir den Dreiklang WISSEN — FORSCHEN — HEILEN  stehen. Die
Elemente dirfen nicht voneinander getrennt werden (Ausnahme siehe unten).

Die Farbgebung erfolgt, wo immer moglich, zweifarbig. Wenn dies nicht moglich ist
kommt die einfarbige Variante zum Einsatz.

Der Schutzraum des UKE-Logos entspricht der Hohe eines der blauen Balken (1x).

Die Mindestbreite betragt 30 mm.

Universitatsklinikum I1
Hamburg-Eppendorf

X

Pantone 278 +Schwarz
CMYK:100/69/0/12 + 0/0/0/100
Einfarbig: 80 % Schwarz

Negativ: Weil3

Das Siegel der Universitat Hamburg
Das Siegel als Teil des UKE-Logos darf nicht allein stehend verwendet werden, da es das
Siegel der Universitat ist.

Ausnahmen bilden Urkunden, Zeugnisse, Auszeichnungen und Mappen wo es gerastert
im Hintergrund stehen darf. Auch der Einsatz auf Merchandising-Produkten ist erlaubt.



Grundlagen

Die ldent-Ebenen o o @ @

Viele Bereiche des UKE verfiigen Uiber ein eigenes Sublogo, das auch in Zukunft auf
Wunsch verwendet werden kann. Um im Einklang mit der Dachmarke des UKE zu
stehen, sind dabei einige Regeln zu beachten.

Ident-Ebene ® © @

Die UKE-Dachmarke fungiert im Wortsinn als Dach fur alle Einrichtungen und Institute
und ist daher entsprechend im Schutzraum des oberen linken Bereichs zu positionieren.

Ident-Ebene ®

Der Platz oben neben der UKE-Dachmarke ist ausschlieBlich jenen Einrichtungen und
Instituten vorbehalten, die kein Sublogo haben oder auf dessen Einsatz verzichten. Es
ist der Platz des Absenders, daraus ergibt sich, dass hier auch stets nur eine einzige
Klinik oder ein Institut oder ein Geschaftsbereich genannt werden darf. Das UKE-Logo
steht unten rechts. "Geschéaftsbereich”, "UKE" oder Zusatze wie "GmbH" dirfen nicht
neben der Dachmarke erscheinen.

Beispiel:

Ambulanzzentrum des UKE GmbH =

Ident-Ebene @

Wenn ein eigenes Logo (Sublogo) platziert werden soll,

- bleibt der Platz neben der UKE-Dachmarke frei

« wird das UKE-Logo unten rechts durch die UKE-Zeile ersetzt

« wird das Sublogo in einer in etwa dem entfernten UKE-Logo entsprechenden GroRe
Uber der UKE-Zeile platziert.

Ident-Ebene ® (T = Tochter)

Es gibt einige rechtlich eigenstandige medizinische Tochterunternehmen und das
Medizinhistorische Museum Hamburg, deren Eigenstandigkeit durch die Platzierung
des Logos oben links (also auf dem Platz der UKE-Dachmarke) Rechnung getragen wird.
Die UKE-Dachmarke nimmt hier den in der Grol3e untergeordneten Platz unten rechts
ein, verdeutlicht aber dadurch die ,Familienzugehérigkeit”

Diese Sonderstellung ist nur vom Vorstand des UKE erteilbar.
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Ident-Ebene ®

AG Patientenorientierung

Machen Sie mit!

UKE Auszeichnung 2016 o=
Patientenorientierung

Ident-Ebene ®

Onkologisches Zentrum

Ident-Ebene @

Wahlleistung

Familienzimmer

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Ident-Ebene @

MEDIZIN

MUSEUM

‘ L~
P iBURG

Begriffserklarung

HAMBURG

UKE-Dachmarke

UKE-Logo

Universittsklinikum Hamburg-Eppendorf

UKE-Zeile

Bereiche, die flr
die Platzierung
von Zentren,
Kliniken und
Instituten, neben
der Dachmarke

Interdisziplinére Behandlungskonzepte
Individuelle Prazisionsbestrah-
lung von Kopf-Hals-Tumoren

Medizinhistorisches Museum Hamburg
Die Entstehung der modernen
Medizin

Unverstskinam Hamburg Eppndort

: und im FulSbereich
Ident-Ebenen ABC T (fur Sublogo)

Kooperation 0

SUR—— relevant sind.

Ident-Ebene @ (T = Téchter)

+ Universitares
Herzzentrum Hamburg

« Martini-Klinik
- Altonaer Kinderkrankenhaus
» Janssen-Haus

« Medizinhistorisches Museum
Hamburg

- Kinder-UKE
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Die Koop-Ebenen e o o o

Die Visualisierung der Zusammenarbeit mit internen und externen Partnern ist eine
Gradwanderung zwischen dem Wunsch, allen Partnern gerecht zu werden und dem
Ideal, die Titelseite eines Flyers oder einer Broschiire, die Startfolie einer Prasentation
oder ein Plakat nicht zu tiberfrachten und flr den Leser oder Betrachter einfach und
ubersichtlich zu gestalten.

Es bleibt abzuwagen, wie viele und in welcher Form Kooperationen im Frontbereich
dokumentiert werden sollen.

»  Wersoll, wer darf Giberhaupt auf die Titelseite (auch im Innenteil oder auf der Riick-
seite kann eine Kooperation gezeigt werden)

- Sollen Logos abgebildet oder die Namen gelistet werden?

Damit es uibersichtlich bleibt, haben wir verbindliche Regeln anhand von sogenannten
Koop-Ebenen festgelegt.

Koop-Ebene ®

' Der allgemeine Flyer kann von allen
Ident-Ebenen verwendet werden, bei
denen keine internen oder externen
Kooperationspartner vorhanden sind.

Im FuBraum steht immer das UKE-Logo
oder bei den Ausnahmen der ldent-
Ebene T die UKE-Dachmarke.

UKE Identebene Musterflyer
Ident-Ebene A-0
Allgemeiner UKE-Flyer

©=Weder interne noch externe Kooperationen

Das Corporate Design des UKE P Grundlagen

Bereiche, die fur die Platzierung von Zentren, Kliniken
und Instituten, neben der UKE-Dachmarke und im FuR-

bereich relevant sind:

Koop-Ebene @
(intern)

Koop-Ebene ®
(extern)

MBURG

UKE Identebene Musterfer
Ident-EbenenBC T
Kooperation 1 = intern

1= Interdisziplindre Zusammenarbeit

Universitatsidinikum Hamburg-Eppendorf

Koop-Ebene ©+8
(intern und extern)

erationspartner idealerweise

UKE Identebene Musterfiyer
Ident-Ebene BCT-1+2
Kooperation intern/extern

3=interne und externe Zusammenarbeit

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

UKE Identebene Musterflyer
Alle Ident-Ebene -2
Flyer in Zusammenarbeit

2=In Zusammenarbeit mit externen Partnern
UKE-Logo. Kooperationspartner als Liste.

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

Koop-Ebene ©
(spezial)

UKE Identebene Musterflyer

Alle Ident-Ebenen -3
,Ehren-Logo“ oder Label

2=In Zusammenarbeit mit externen Partnern
Gewichtige Kooperationen,
Auszeichnungen und Labels

Auszeichnungen

und Labels

Gewichtige
Kooperationen

Beispiele

Koop-Ebene @

Fortbildung,
Hamburger Echokardiographie-
Kurs

nach den Ri
bilduny
inder

jen der DGAI zur zertifizierten Fort-
ative fokussierte Echokardiographie
iologie und Inten: in

Koop-Ebene 0+©

Beispiel

Gesundheitsakademie

dheits- (M0
ek 118 —

Programm 2019
Medizin fiir
Menschen mit Neugier

Vortrige und Markt der Gesundheit
Campus Lehre (N 55) | Martinistr 52

20246 Hamburg

Koop-Ebene ©

13



Die Koop-Ebenen
0,0

in interdisziplinarer Zusammenarbeit

Brustzentrum am UKE
Klinik und Poliklinik fiir Gynakologie
Universitdres Cancer Center Hamburg

Universitétsklinikum Hamburg-Eppendorf

Klinik & Poliklinik fiir Gynakologie
I: Hubertus Wald Tumorzs
Universitares Cancer Center Hamburg

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf
in Kooperation mit

Patient als Partnere. V.
Deutsche Krebshilfe e. V.

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

in Kooperation m
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Koop-Ebene ©

UKE-interne Kooperationspartner wer-
den unter der Zeile ,In interdisziplinarer
Zusammenarbeit® im FuBraum aufge-
listet oder abgebildet und mit der UKE-
Zeile (Universitatsklinikum Hamburg-
Eppendorf) abgeschlossen.

Dies kann als Liste, mit Sublogos oder ge-
mischt erfolgen (siehe auch Koop-Ebene
0+0@).

Sublogos diirfen nur in einer einzi-
gen Reihe abgebildet werden. Mehrere
Reihen untereinander sind nicht erlaubt.

Koop-Ebene @

Externe Kooperationspartner werden
unterhalb der UKE-Zeile (Universitats-
klinikum Hamburg-Eppendorf) im Ful3-
raum unter "in Kooperation mit" auf-
gelistet oder abgebildet.

Dies kann als reine Liste oder mit Sub-
logos oder gemischt erfolgen. Die Sub-
logos diirfen nur in einer einzigen Reihe
abgebildet werden. Mehrere Reihen sind
nicht erlaubt.

Koop-Ebene 0+©

Interne und externe Kooperationen
werden folgerichtig oberhalb und unter-
halb der UKE-Zeile aufgelistet oder ab-
gebildet. Hier bietet eine Listenform der
Kooperationspartner (Rechts Beispiel A)
mehr Ubersichtlichkeit.

Die Zusammenarbeit kann aber auch
mit Sublogos dargestellt werden (Rechts
Beispiel B). Sublogos diirfen maximal in
einer Reihe (intern) und einer zweiten
Reihe (extern) abgebildet werden.

Koop-Ebene ©

Auszeichnungen und Labels, die eine
grolRe Bedeutung fiir die Publikation
haben, konnen auf der rechten Seite
des Zwischenraums und der Farbflache
untergebracht werden.

Der Platz im FuRraum links neben dem
UKE-Logo ist ausschlieBlich gleich-
gewichtigen Partnern vorbehalten,
beispielsweise anderen Universitats-
kliniken, der Universitat Hamburg, der
Stadt Hamburg, dem HSV oder ahnliche
Hochkaratern.

Wer darf und wer nicht ... das entschei-
det im Zweifelsfall die Unternehmens-
kommunikation.

Die Koop-Ebenen
0:00

Bsp. A innterdistplinirer Zusammenarbeit

Brustzentrum am UKE
Universitares Cancer Center Hamburg

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

n Kooperation mit

Patient als Partnere. V.
Deutsche Krebshilfe e. V.

Bsp. B

Ininterdisziplinarer Zusammenarbeit
Klinik und Poliklinik fiir Andsthesiologie
Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

In Kooperation mit

preraesportier

In Kooperation mit dem

Reit- und Fahrverein Hamburge. V.

NdITipdgrie = eirier tur diie

Wir im UKE

Auszeldmu”
2018 '8

S <

Machen Sie mit! kA o

H %rf “@p
UKE-Auszeichnung 2018 ™=

I Universitatsklinikum I
Hamburg-Eppendorf




Grundlagen

Die Farbwelt

Notfall
Blutspende
Behorde,

Hamburg
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Pantone 287
CMYK:100/69/0/12
RGB: 0/73/146

Pantone 7530
CMYK:10/18/25/36
RGB:170/156/143

Pantone Cool Gray 11

CMYK: 0/0/0/80
RGB: 87/87/86

Pantone 20m
CMYK: 0/48/95/0
RGB: 237/155/51

Pantone 7426

CMYK: 23/100/59/18

RGB:168/22/63

Pantone 485

CMYK: 0/100/100/0

RGB: 218/41/28

Primarfarben

Die Primarfarben sind das UKE-Blau und ein Moccaton.
Flr Schriften wird 80 % Schwarz verwendet.

Die Rasterung flr den Einsatz als Farbflache auf der Titelseite
oder als Texthintergriinde, wenn etwas hervorgehoben werden
soll, ist so festgelegt, dass die Rasterflachen in ihrer Intensitat
harmonisch zusammenpassen.

8% 17 % 10 %

RGB: 227/229/242 RGB: 233/228/225 RGB: 230/231/232

Fiir den allgemeinen Gebrauch gesperrte Sonderfarben

Sonderfarben sind den zugeordneten Bereichen vorbehalten
und dirfen nicht anders eingesetzt werden.

15% 8% 12 %

RGB: 248/237/237

RGB: 254/240/224 RGB: 252/225/226

Sekundarfarben

Die Sekundarfarben kdnnen frei, sollten jedoch sparsam ver-
wendet werden. Ausgeschlossen ist die Verwendung von far-

bigen Schriften.

30 %

RGB: 255/243/190

8%

RGB: 244/230/225

12 %

RGB: 231/234/238

20 %

RGB: 255/238/209

15 %

RGB: 239/234/243

20 %

RGB: 223/240/230

*Bitte diese Farbe moglichst nicht als RAL-Farbe verwenden!

15%

RGB: 254/232/212

20%

RGB: 222/241/241

15%

RGB: 233/243/222

Pantone 109
CMYK: 0/9/100/0
RGB: 255/223/0
RAL1018

Pantone 7408
CMYK: 0/28/93/0
RGB: 252/190/14
RAL 1021

Pantone 716
CMYK: 0/61/99/0
RGB: 239/123/5
RAL 20T

Pantone 7621
CMYK: 21/97/84/13
RGB:178/34/41
RAL 3002

Pantone 522
CMYK: 31/44/3/0
RGB: 186/155/197

RAL 4007*

Pantone 319
CMYK: 59/0/22/0
RGB:104/195/205

RAL 5018™

Pantone 5425
CMYK: 59/31/22/5
RGB: 114/150/175
RAL 5024

Pantone 346
CMYK: 58/0/52/0
RGB:116/192/149

RAL*

Pantone 376
CMYK: 54/0/100/0
RGB:138/189/36
RAL 6018

UKE INside

UKE INside

UKE INside

UKE INside

UKE INside

)
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Grundlagen Die Typografie

Die Typografie Hausschrift

Die Hausschrift TheSansOsF

Die Grundschrift ist TheSansOsF in den Schriftschnitten Light Light

®
und Semibold. Ist die Schrift nicht einsetzbar, kann auf Calibri ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Light ausgewichen werden. abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
678 0123456789*
* Wenn die springenden Zahlen der TheSans nicht gewiinscht 0123456789 |
sind, konnen die Zahlen in Versalien geschrieben werden SemiBold

(Befehl: Str/# /K). ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
bcdefghijkl t
W X Fir digitale und Office-Anwendungen (PowerPoint, Word, ;: eilsj 'T'LC:FZ’ELSS;VSV;TYZ
Formulare) verwenden wir idealerweise unsere im Onlineauf- T
[ )

tritt verwendete Schrift OpenSans, alternativ die serifenlose

‘ l I m p S Schrift Calibri in den Schnitten Regular bzw. Light und Bold.
Extralight ExtralLight Itali
Weitere Schriftschnitte X e ?<ra ! . o
Light Light Italic
Semilight Semilight [tali
Die TheSansOsF gibt es auch in weiteren Schriftschnitten. Extra- er_m . erry Z . e
Plain Plain Italic

Light, SemiLight und Plain unterscheiden sich nur sehr gering SemiBold SemiBold ltalic
von unseren Standardschnitten und sollten gar nicht, die fetten

* Schriftschnitte Bold, ExtraBold und Black wenn uberhaupt nur .
. . . o Bold Bold Italic
in Ausnahmefillen verwendet werden. Kursiv kann beispiels- .
. o . ExtraBold ExtraBold Italic
weise fur lateinische Begriffe eingesetzt werden.

Black Black Italic

*

in dieser Textzeile sind alle Buchstaben des Alphabets enthalten,
um das Schriftbild der Hausschrift TheSans OsF zu zeigen.

18 Das Corporate Design des UKE » Grundlagen



Die Typografie

SchriftgrofRen und Absatzformate

Die SchriftgroRen
U9 ist die Titelschrift auf DIN A4-Broschiren. Damit ist die gréRte Uberschrift im Innen-
teil von DIN A4-Broschuren die U8.

U8 ist die Titelschrift auf DIN A5- und DIN lang-Formaten. Damit ist bei dieser Broschu-
ren- oder FlyergroRe die groRte Uberschrift im Innenteil die U7.

Dieses Prinzip ist bis zur Grofse von AO festgelegt und lasst sich fir groRere Flachen
beliebig weiter ableiten.

A5: U8 =18pt A4 (09 =25pt  A3: 010 =36pt
A2: UNM=50pt Al: U2 =72pt  AO: U13 = 100 pt

Absatz- und Zeichenformate

Alle SchriftgroRen, -schnitte und -formatierungen gibt es als Absatz- und Zeichen-
formate in den jeweiligen InDesign-Vorlagen.

oo Uberschrift 25 pt s

08 Uberschrift 18 pt
Ident-Zeile
07 Uberschrift 14 pt
Sportliche und medizinische
- . Spitzenleistungen
06 Uberschrift 10 pt e
Dachzeile
05 Uberschrift 10 pt
DSE'pH;vrutnldiz:?U;Eund medizinische
04 Hervorhebung 10 pt Stz
Titelzeile
03 FlieRtext 10 pt titernabend
02 Bildunterschrift 8,5 pt » »
Info-Text
01 visitenkarte Name / Adresse 8,5 pt/7pt
00  ooperationszeie - Tipp fiir InDesign: Shortcuts

fir Stilvorlagen:
[strg] [alt] []2 (-9)

20 Das Corporate Design des UKE » Grundlagen

DIN lang-Flyer und DIN As-Broschiire

Ident-Zeile TheSansOSF Light, 1-zeilig SchriftgroRe 11,5 pt
Ident-Zeile 2- oder 3-zeilig:
75 pt/91pt

Dachzeile TheSansOSF Light 10 pt/21 pt, wenn 1-zeiliger Titel 12,5 pt/30 pt

Titelzeile TheSansOSF Light max. 2-zeilig, Schrift
18/21 pt, wenn 1-zeilig 25 pt/30 pt

Infotext in UKE-Blau TheSansOSF Light oder
SemiBold oder 80% Schwarz TheSans OSF Light
oder SemiBold Schrift 10 pt/12 pt

DIN Ag-Broschiire

ldent-Zeile TheSansOSF Light, 1-zeilig 16,5 pt
Ident-Zeile 2- oder 3-zeilig: SchriftgrofRe 11 pt/13,5 pt

Dachzeile TheSansOSF Light 12,5 pt/30 pt
Titelzeile TheSansOSF 2-zeilig,
Schrift 25 pt/30 pt

Dachzeile TheSansOSF Light 18 pt/42 pt
Titelzeile 1-zeilig 36 pt/42 pt

Infotext in UKE-Blau TheSansOSF Light oder SemiBold oder 80% Schwarz
TheSansOSF Light oder SemiBold Schrift 12,5 pt/17 pt

21



Kommunikationsmittel Print

Die AbbildungsgroRen des Markenzeichens, der Logos, Schriften, Linien und Flachen
sind fiir jedes DIN-Format festgelegt. Zwischengrofien duirfen nicht ohne die Riickspra-
che mit der Foto-/Grafikabteilung angelegt werden.

Wer rechnen mochte: Alle GréRenangaben fiir DIN-Formate verdoppeln sich bei der
tibernachsten GroRRe.

HAMBURG

Wahlleistung
Familienzimmer

DIN lang-Flyer DIN A5-Broschiire

22 Das Corporate Design des UKE » Kommunikationsmittel Print

DIN A4-Broschiire

Linke Seite

DINAs = 100 %
DINA3 = 200%
DINA1 = 400 %

Rechte Seite

DINA6 = 50%
DINA4 = 100%
DINA2 = 200%
DINAo = 400%

23



Kommunikationsmittel Print

DIN lang-Flyer

Das DIN lang-Format ist das gangige Format fiir Informations-
flyer aller Art. Beim Seitenumfang folgt die Anzahl der Seiten
dem Inhalt. Wer weniger Umfang wiinscht, sollte eher den Text
kirzen, als Schrift oder Bilder kleiner abzubilden... oder es wer-
den mehr Seiten.

Sechs Seiten im sogenannten Wickelfalz ist der Standard. Bei
acht oder zehn Seiten bietet sich der Zickzack-Falz an. Bei mehr
Inhalt sollte tiberlegt werden, ob eine Heftung zur Broschiire
oder der Umstieg auf ein As oder A4 DIN-Format die Ubersicht-
lichkeit verbessern konnte.

Fiir alle, die ihre Flyer selber gestalten mochten und nicht die
Hilfe der Foto-/Grafikabteilung, Osterkuss oder einer professio-
nellen Agentur in Anspruch nehmen:

Bitte bedenken Sie, dass MS Word grundsatzlich nicht gut geeig-
net ist, um ein Druckprodukt zu erzeugen. Ein Grund liegt darin,
dass Bilder automatisch auf 72 dpi runtergerechnet werden und
300 dpi fur eine verlustfreie Qualitat im Druck benétigt wird.

Zudem ist ein exakter Umgang mit den Layoutvorgaben in Word
sehr schwierig. Es kann keine fur einen professionellen Druck
bendtigte Beschnittzugabe flr randlosen Druck eingestellt wer-
den. Deshalb sollte dieser Weg flir hohere Auflagen und wichti-
ge Informationen vermieden werden.

Fur kleine Auflagen oder schnelle Informationen kann Word
dennoch genutzt werden. Eine Vorlage finden Sie im Intranet bei
der Foto-/Grafikabteilung.
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K Zentrum, Klinik, Institut oder
Geschaftsbereich des UKE

HAMBURG

Dachzeile z.B.: Information flr Patienten
Ein aussagekraftiger
Titel des Flyers

Platz fur weitere Informationen
Beispielsweise: Eine Ausstellung zum
Weltdiabetestag am UKE

) I Universitétsklinikuml
Hamburg-Eppendorf

25



DIN lang-Flyer

Vermallung
Kopfbereich
Zentrum, Klinik, Institut oder
U K Geschaftsbereich des UKE
Schriftgrofe 7,5 pt, Zeilenabstand 9,1 pt
HAMBURG
Bildflache

Farbflache/Linie
Dachzeile TheSansOSF Light 10 pt./21 pt.

Titelzeile max. 2-zeilig
Schrift 18 pt/21 pt

Textraum Infotext in UKE-Blau TheSansOSF Light oder SemiBold
oder 80% Schwarz TheSans OSF Light oder SemiBold
Schrift 10 pt/12 pt

Zwischenraum

Fullraum
I -) I Universitatsklinikum I
_ y Hamburg-Eppendorf
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Zentrum, Klinik, Institut oder 45
Geschaftsbereich des UKE
SchriftgroBe 7,5 pt, Zeilenabstand 9,1 pt

Grundlinienraster 2,5 mm

Ident-Ebene B (siehe Seite 10)

Bildhohe variabel

5

Dachzeile TheSansOSF Light 10 pt./21 pt.

Titelzeile max. 2-zeilig 27,5
i Schrift 18 pt/21 pt
5

Infotext in UKE-Blau TheSansOSF Light oder SemiBold

oder 80 % Schwarz TheSans OSF Light oder SemiBold
Schrift 10 pt/12 pt

ca.
27,5
Universitatsklinikum I
Hamburg-Eppendorf
10

[ - -
o

Wenn 1-zeilig SchriftgrofRe 11,5 pt,
sonst 7,5 pt, Zeilenabstand 9,1 pt

Nur ein Absender!

Bildoberkante nicht variabel.

Linienstarke 1,7 mm
im Weilsraum 5 mm

Pflicht:

Dachzeile (1-zeilig) und
Titelzeile (1- oder 2-zeilig)
1-zeiliger Titel: Dachzeile 12,5 pt/
30 pt, Titel auf 25 pt/30 pt

Infotext nur bei Bedarf
(je weniger, desto besser)
10 pt/12 pt

Der Zwischenraum ist immer
ca. 27,5 mm hoch und verschiebt
sich — je nachdem ob es einen
Infotext gibt und wie hoch der
FuBraum ist.

Breite UKE-Logo: 35 mm, Sublogos in optisch
entsprechender Abbildungsgréf3e (siehe Seite 12), nur 1-zeilig
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DIN lang-Flyer
Beispiele fur Titelseiten

Bei der Gestaltung gilt es einige Grundregeln zu beachten. Hierzu zahlen die Propor-
tionen, die Beachtung der Schutzzonen (Freiflachen) und die korrekte Platzierung der
Dachmarke, des UKE-Logos sowie moglicher Sublogos unter Beachtung der Ident- und
Kooperationsebenen (siehe Seite 10 bis 15) und die Bildsprache (siehe Seite 54). Auf
Titelseiten darf nur ein Bild (keine Bildcollagen) verwendet werden. Es diirfen aufer-
dem keine Texte in den Bildbereich gesetzt werden.

Die abgebildeten Beispiele geben einen Eindruck Uber den Gestaltungsspielraum fir
Titelseiten:

Universitires
Herz- und GefiRzentrum
UKE Hamburg

Patienten-Angebot

Was macht
Hamophilie mit mir?

Patienteninformation

Gesundheits- h’“ —

. . "
inladung zum 20, Expertenworkshop UKE Identebene Musterflyer ImplantatSICherhEIt S i i i il
° Programm Sommer 201 Unterstiitzung beim Umgang mit Ihrer Himophilie
Mammakarzinom und Ident-Ebene C-2 P Neues Gesprichs-Angebot
» ‘ : ) s Gesprichs Ange
e i i e s U Gynikologische Onkologie UKE Identebene Musterfyer Flyer in Zusammenarbeit Sehr gechrte Patientin,schr gehrter Patient Medma i S fir e jetzt auch bei uns im
) ) enschen mit Neugier Hamophiliezentrum am UKE
Jahresprogramm 2019 Ident-Ebene BC-1 e Sk haben im Rahmen aines operatven Eigis im
Mittwoch, 14. Oktober 2015,18 bis 2030 Uhr Interdisziplinrer Flyer 2= nZusammenarbeit it externen Partnern Universitaren Herz- und Gefafizentrum Harburg ein

rage und Markt der Ge

mplantat erhalten. Mit dieser Patienteninformation er- Expertenvort i
Campus Lehre (N 55) | Martinistr. 52 | 20246 Hamburg

halten Sie die fiir Ihre Sicherheit nach der Implantation
notwendigen Verhaltensanweisungen sowie Angaben
2u erforderlichen Kontrolluntersuchungen

1= Interdisziplindre Zusammenarbeit

i i -
Universttsinikum Hamburg Eppendort st Ko Sopendort Deitche e v I.l#l
Ident-Ebene A / Koop-Ebene O  Ident-Ebene B / Koop-Ebene 1  Ident-Ebene B / Koop-Ebene1  Ident-Ebene C / Koop-Ebene 2 Ident-Ebene A Ident-Ebene T Ident-Ebene C Bsp. fuir einen Flyer ohne Bild
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DIN lang-Flyer
Satzspiegel 6-Seiter
297 mm x 210 mm

15

7510 10

82

Liebe Patienten, liebe Mitarbeiter,
liebe Besucher,

inzwischen gibt s keinen Zweifel mehr: Rauchen st
das groRte vermeidbare Gesundheitsrisiko in Deutsch:
land. Wir wissen, dass mindestens ein Drittel aller
Raucherinnen und Raucher das Rauchen gern aufge-
ben wiirde. Dabei mochten wir sie unterstiitzen.

Als Gesundheitseinrichtung tragen wir eine besondere
Verantwortung fiir eine gesunde und rauchfreie Umge:
bung

Vor diesem Hintergrund méchten wir Sie an unserem
ersten Weltnichtrauchertag im UKE (iber die vielen
Mglichkeiten eines Rauchstopps informieren.

Wir bieten Ihnen kostenlose Untersuchungen an, und
unsere Expertinnen und Experten aus unterschiedli
chen Fachgebieten stellen lhnen die neuesten Erkennt-
nisse rund um den blaen Dunst vor.

Sehr gern machten wir uns mit Ihnen dber unseren
Weg zum rauchfreien Klinikum austauschen

Sie sind herzlich eingeladen, wir freuen uns auf Ihr
Kommen!

Sabine Kesebom
Psycho-soziale Beratung und Suchtpravention
Far die Arbeitsgruppe Nichtraucherschutz

Kontakt

Universititsklinikum Hamburg-Eppendorf
UKE INside

Psycho-soziale Beratung und Suchtpravention
Sabine Kesebom: s kesebom @uke.de
MartinistraRe 52

20246 Hamburg

® 7
® Martinistrage

Havptatabt
Curschmannstrase

Wir empfehlen die Nutzung offentlicher Verkehrsmittel
(Buslinien 20, 25 und 281). Dariiber hinaus stehen Inen
in der Tiefgarage des UKE ausreichend Parkplatze zur
Verfiigung.

Flyerbeispiel AuBenseite / Ident-Ebene B

85

UK 45

HAMBURG

85

Aullenseite

In der Vorlage (InDesign)

fir Flyer sind Satzspiegel,
Absatz- und Zeichenformate
angelegt.

UK

{AMBURG

Pravention und Information rund um den blauen Dunst

Weltnichtrauchertag im UKE

31.Mai 2016 | 1 bis 16 Uhr
Foyer 010, Neues Klinikum im UKE

~
UKE INside

Universitstsklinikum Hamburg:Eppendorf
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15

15

7,5

85

Innenseite

85

Infostande

Ort: Foyer 010, Neues Klinikum

Weitere Angebote

Ort: siehe jeweilige Veranstaltung

,Das Rauchfrei-Programm im UKE*
Wirinformieren Sie iiber die verschiedenen Moglichkeite

13.00-16.00 Uhr | Ort: 010, 4.0G, Raum 410
of i

der Raucherentwshnung und die speziellen Angebote im
UKE. Ein Rauchstopp lohnt sich immer! AuRerdem erhal-
ten Sie Informationen zu dem erfolgreichen Préventions-
konzept ,Nichtrauchen ist cool".

Ist meine Lunge gesund?*
(nur 12.00-15.00 Uhrl)

Raucher und Nichtraucher erhalten Informationen zur
Lungengesundheit und konnen direkt vor Ort einen
Lungenfunktionstest machen

Blauer Dunst im Blut - Rauchen und Blutspende”
Raucher oder Nichtraucher ~ diese Frage lisst sich haufig
schon am Blutbild beantworten!

Der Blutspendedienst des UKE informiert Sie iiber diese
und andere Erkenntnisse durch die Blutspende.

Erfolgreich Rauchfrei”
Es kann sinnvoll sein, den Rauchstopp medikamentds zu
unterstiitzen. Die ,gesund leben*-Apotheke am UKE in
formiert Sie iiber die Einsatzmaglichkeiten von Nikotin
ersatzpraparaten.

wUKE INside — rauchfrei am Arbeitsplatz*

Informieren Sie sich {ber das Nichtraucherschutzkon-
zept des UKE. Diskutieren Sie mit uns iber den besten
Weg zum gesunden und rauchfreien Klinikum.

Flyerbeispiel Innenseite

Die Akupunktur nach dem in New York entwickelten
NADA-Protokoll kann Sie bei der TabakentwShnung
unterstiitzen. Eine Behandlung davert ca. 20 Minuten
Probieren Sie es aus!

82

Unsere Experten und Partner

Klinik und Poliklinik fir Psychiatrie und Psychotherapie
Jens Bleier | Isabel Czeremin |
Prof. Dr Jiirgen Gallinat | Michael Mundt

Deutsches Zentrum fiir Suchtfragen des
Kindes- und Jugendalters

Andrea Lentfer | Gisela Nauruschat |
Prof. Dr. Rainer Thomasius

Onkologisches Zentrum, Sektion Pneumologie
Dr. Hans Klose | Dr. Anna-Barbara Nolde

Kiinik und Poliklinik fiir Allgemein-, Viszeral-
und Thoraxchirurgie

Priv-Doz. Dr. Alexandra Konig | Or. Philipp Busch

Institut fiir Transfusionsmedizin

12.00-16.00 Uhr | Ort: 038, EG, Blutspendedienst
Blutbilddiagnostik

Bei einer Blutspende im UKE wird auch stets ein Blutbild
erstellt. Was man darin alles erkennen kann, ob Raucher
anders sind als Nichtraucher, konnen Sie selbst herausfin-
den. Einen Gutschein fiir diese kostenfreie Untersuchung
erhalten Sie am Infostand im Foyer O10. Gern konnen Sie
diese Gelegenheit auch gleich fi eine Blutspende nutzen.

12.00-16.00 Uhr | Ort: O10 Foyer
Operieren, um zu atmen
Erleben Sie Aufbau und Funktion der Lunge an unserem
begehbaren Lungenmodell. Die Klinik fiir Thoraxchirurgie
zeigt Ihnen dariiber hinaus Maglichkeiten der minimal-
invasiven Lungen-OP, und Sie konnen Ihre eigene

an einem L testen

des UKE
Andrea Hiller | Dr. Sven Peine

gesund leben“-Apotheke am UKE
Ulrike Kraus | Wibke R&Rner | Sebastian Schulz

HanseMerkur Zentrum fiir Traditionelle Chinesische
Medizin am UKE
Dr. Marie Rosch

UKE INside
Ute Dilvelius | Sabine Kesebom
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Kommunikationsmittel Print

DIN A5 und DIN A4

DIN As- und Ag-Formate eignen sich fir informationsreichere oder allgemeine
Broschiiren. Erlaubt sind weiterhin Querformate und quadratische Formate.

Die Proportionen, Schutzzonen (Freiflachen) und korrekte Platzierung der Dachmarke,
des UKE-Logos sowie mogliche Sublogos mit den Ident- und Kooperationsebenen (sie-
he Seite 10 bis 15) und die Bildsprache (siehe Seite 54) missen eingehalten werden.

Auf Titelseiten darf nur ein Bild (keine Bildcollagen) verwendet werden. Es diirfen au-
RBerdem keine Texte in den Bildbereich gesetzt werden.

Klinik und Poliklinik fiir Neurologie

HAMBURG

Patienten- und Angehérigeninformation

Neurologische Friihrehabilitation

Das Corporate Design des UKE » Kommunikationsmittel Print

Universitares
Herz-und GefaRzentrum
UKE Hamburg

e ®
[ ]
« I Martini-Klinik

Prostatakrebszentrum

Informationen fir Eltern und Ihre Kinder

Kleine Herzen in besten Handen

Kinderkardiologie und Herzchirurgie fiir angeborene Herzfehler

Universitétsklinikum Hamburg-Eppendorf

Aufnahmebroschiire

Herzlich willkommen!
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DIN Ag und DIN Ag-Format

Vermallung DIN Asg

Grundlinienraster 2,5 mm

Ident-Ebene B (siehe Seite 10)

Wenn 1-zeilig: SchriftgroRe 11,5 pt,

Bildoberkante nicht variabel

Linienstarke 1,7 mm im

Dachzeile (1-zeilig) und
Titelzeile (1- oder 2-zeilig)

15 ‘ 20
15
Kopfbereich
Zentrum, Klinik, Institut oder Zentrum, Klinik, Institut oder
U K Geschiftsbereich des UKE Geschaftsbereich des UKE
SchriftgroBe 7,5 pt, Zeilenabstand 9,1 pt chriftgréBe 7,5 pt, Zeilenabstand 9,1 pt
HAMBURG HAMBURG ’S 52’5 Son5t7,5 pt/9,1 pt
Nur ein Absender!
—
Bildflache D | N AS
o
e
i
S
>
(5]
=
:0
=
S
)
/ WeiRraum 5 mm
5 Pflicht:
Fa rbﬂéche/Li nie Dachzeile Schrift 10 pt/Abstand 21 pt Dachzeile Schrift 10 pt/Abstand 21 pt
Titelzeile maximal 2-zeilig Titelzeile maximal 2-zeilig 27,5
Schrift 18 pt/21 pt 5 Schrift 18 pt/21 pt
5

Infotext: Schrift 10 pt/Abstand 12 pt
Textraum Infotext: Schrift 10 pt/Abstand 12 pt ’ ’

Zwischenraum 17,5

niversitatsklinikum I
Hamburg-Eppendorf

 Lnivesititsklinikurn
Hamburg-Eppendorf

FuBraum 1

—
Breite UKE-Logo: 35 mm, E

Sublogos in optisch entsprechender
Abbildungsgrofie (siehe Seite 12), nur 1-zeilig
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1-zeiliger Titel: Dachzeile 12,5 pt/30 pt,
Titel auf 25 pt./30 pt

Infotext nur bei Bedarf (je weniger,
desto besser) 10 pt/12 pt

Der Zwischenraum ist immer

ca. 17,5 mm hoch und verschiebt sich —
je nachdem ob es einen Infotext gibt
und wie hoch der FuRraum ist.
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DIN Ag und DIN Ag-Format

Vermallung DIN A4

Kopfbereich
Zentrum, Klinik, Institut oder
U K Geschaftsbereich des UKE
SchriftgréBe 11 pt, Zeilenabstand 13,5 pt
HAMBURG
Bildflache

Farbflache/Linie
Dachzeile Schrift 12,5 pt/30 pt

Titelzeile maximal 2-zeilig
Schrift 25 pt/Abstand 30 pt

Textraum Infotext: Schrift 12,5 pt/17 pt

Zwischenraum

FulBraum
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Infotext: Schrift 12,5 pt/17 pt

25

\ I Universitdtsklinikum I
Hamburg-Eppendorf

Breite UKE-Logo: 50 mm,
Sublogos in optisch entsprechender

AbbildungsgroRe (siehe Seite 12), nur 1-zeilig

20 30
Grundlinienraster 2,5 mm
20
N Ident-Ebene B (siehe Seite 10)
Zentrum, Klinik, Institut oder Wenn 1-Zei|ig Schﬂftgro@e
Geschéftsbereich des UKE
chriftgroRe 11 pt, Zeilenabstand 13,5 pt 16'5 pt, sonst 1 pt/1375 pt
15 ’S 75 Nur ein Absender!
Fm———_ Bildoberkante nicht
variabel
o
O
1
o
>
Q
=
:0
<
i)
[a)
Linienstarke 2,5 mm
im WeiSraum 7,5 mm
Pflicht:

75 Dachzeile (1-zeilig) und
Dachzeile Schrift 12,5 pt/30 pt Titelzeile (1- oder 2-zeilig)
Tltelgelle maximal 2-zeilig 40 1-zeiliger Titel:

75 Schrift 25 pt/BO Pt Dachzeile 18 pt/42 pt,

7:5 Titel 36 pt/42 pt

Infotext nur bei Bedarf
(je weniger, desto besser),

12,5 pt/17 pt

—— Der Zwischenraum ist
15 immer ca. 25 mm hoch und
20 verschiebt sich — je nachdem
ob es einen Infotext gibt und
wie hoch der FuRraum ist.
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DIN As- und DIN A4-Format

Satzspiegel DIN As- und DIN A4-Broschure

7 17 |

14

55 55

14

Variable Gestaltung mit einem zweispaltigen Satzspiegel

17 14

14

n7

14

..oder mit einem einspaltigen Satzspiegel, der alternativ angewendet werden kann.

Eine Dokumenten-
vorlage (InDesign)

mit Absatz- und
Zeichenformaten fur
eine DIN As- und eine
DIN A4-Broschiire
liegen in der Foto-/
Grafikabteilung bereit.
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24 9 9 9 9 20
| | || | || N |
20
26 26 26 26 26
N 1 [ |
19,5
Variable Gestaltung, beispielsweise flir eine zweispaltigen Textbereich
innen (je zwei Spalten) mit Marginalspalte auRen fiir ,herausragende” Bilder,
Bildunterschriften und Kurzinfos
24 9 20
_| | |7 | |
20
78,5 78,5
19,5

..oder mit einem zweispaltigen Satzspiegel, der alternativ angewendet werden kann.
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Kommunikationsmittel Print

Das Poster / Plakat

Wissenschaftliche Poster

Folie @ eignet sich fur Poster, die nicht ganz so viel Text enthalten. Der Vorteil ist eine
etwas hohere Fernwirkung. Und: Mehr ist nicht immer mehr. Manchmal wird so viel
auf einem Plakat untergebracht, dass buchstablich alles verschwimmt. Besser ist es,
wenn noch Platz fur Zwischentberschriften und Ordnung bleibt.

Folie @ kann verwendet werden, wenn doch mehr Platz benétigt wird.

Die PowerPoint-Vorlage gibt es in zwei GroRen (A0 = 841 x 1189 mm sowie 900 x 1200
mm jeweils hoch und quer).

Dieser Platz ist fur die Abbildung von
zusatzlichen Logos oder Labels reserviert.

Dieser Platz ist auschlieBlich fiir die Nennung
der Klinik, des Instituts, Geschaftsbereichs oder
Forschungsbereichs reserviert und darf nicht

anderweitig genutzt werden.

Kommunikative Poster

© cin A0-Poster mit den Originalschriftgrof’en gemafl dem Corporate Design des UKE
flr z. B. Ankiindigungen von Veranstaltungen.

(4 zeigt ein AO-Poster mit den Originalschriftgroflen gemald dem Corporate Design des
UKE als weitere Gestaltungsmaoglichkeit.

Diese beiden Varianten sind als unverbindliche Anregung fir die Gestaltung gedacht.

@ Bei Plakaten gibt es einen gewissen Spielraum bei der Gestaltung. Die Platzierung
und GroBe der UKE-Dachmarke und des UKE-Logos sind verbindlich. Auf die Linie und
Farbflache kann verzichtet werden, die SchriftgroRe darf deutlich groRer sein.

Plakate welche vom Grunddesign abweichen, miissen durch das Kreativteam (kreativ-
team@uke.de) der Unternehmenskommunikation freigegeben werden.

o ®

Yy
@ femun it Bl s
akaderie UHE that
Programm 2018 /2019

Medizin fiir Menschen mit Neugier

EXPERTENVORTRAGE UND MARKT DER GESUNDHEIT

ai

S KEINE CHANCE— [ WENN DIE HAUTJUCKT -

DAMIT DIE AUGEN GESUND ‘GESUNDHEIT BEGINNT IM MAGEN

Zusammen Zuversicht geben

/B AT STARKEN KNOCHEN NUR VERGESSLICH ODER
<7 DURCHS LEBEN - SCHON DEMENT?

/778, WAS DAS HERZ BEGEHRT — Qfa DAS GEHT AN DIE NIEREN - LE B E N
I piegen- o icrprliibe - Perspektiven in der Pflege R E E
Somen et et : I I

Alle Vorlagen fiir Poster kénnen im Intranet

heruntergeladen werden.

40 Kommunikationsmittel Print

Konzert mit klassischem

Saxophon
& Klavier

18. Mai 2017 um 18.30 Uhr

Foyer, UKE Hauptgebaude, Eintritt frei

www.musik-mensch-medizin.de

4



Kommunikationsmittel Print

Einladungen und Gruf3karten

Das Standardformat fiir GruRkarten ist DIN lang quer (210 mm x 99 mm).

Es besteht die Mdglichkeit, mit oder ohne Foto zu gestalten. Diese Varianten sind als
unverbindliche Anregung flr die Gestaltung gedacht. Bei GruRkarten gibt es einen ge-
wissen Spielraum bei der Gestaltung. Bei Platzierung und GroRe der UKE-Dachmarke
und des UKE-Logos, falls auf dem Titel eingesetzt, sind verbindlich. Auf die Linie und
Farbflache kann verzichtet werden, die SchriftgrofRe darf deutlich groRer sein.

|'IO 15
10

(S

(S

o

~
Linienstarke 1,7 mm
im WeiBraum 5 mm

10
—
35mm 10

=

=

o

S Linienstarke 1,7 mm
im Weiraum 5 mm

10
35mm e
10

Beispiel mit

vollflachigem Foto:

Weihnachtskarte 2018
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HAMBURG

Einladung zur Antrittsvorlesung

Priv. Doz. Dr. Dr. Till K6hne aus der Poliklinik fiir Kieferorthopadie

universiatskinikum |
Hamburg-Eppendorf

HAMBURG

Save the Date|Tag der offenen Tiir der Fliichtlingsambulanz

. -\
i UKE INsid
Einladung zum UKE-Sommerfest (AL Wside

Universititsklini Hamburg-Eppendorf




Kommunikationsmittel Buro

Fur Birokommunikationsmittel bestehen Word- bzw. PowerPoint-Vorlagen fur ein ein-
heitliches Erscheinungsbild.

Vorlagen fur Briefbogen und PowerPoint-Prasentationen konnen im Intranet herunter-
geladen werden.

https://intranet.uke.de/corporate-design-vorlagen
Visitenkarten mussen tiber Osterkuss bestellt und gedruckt werden.

Auch bei den Blirokomminaktionsmitteln muss auf die Ident- und Kooperationsebenen
geachtet werden.

PowerPoint-Prasentation
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Unternehmenskommunikation

L s burg-Eppendorf | i 52| 20246 Hamburg
Unternehmenskommunikation

Anrede
Name

Strasse
PLZ-Ort

Betreff

Anrede

Prof. Dr. med. Burkhard Goke

Arztlicher Direktor und
Vorsitzender des Vorstands

Telefon +49 (0) 40 7410 - 55000 Vordbank | BIC: HSHNDEHH Vorstandsmitglieder.
000 | Konto: 104 364 000 Prof. Dr. Burkhard Goke (Vorstandsvorsitzender)
Telefax +49 (0) 40 7410 - 55943 21050000 0104 3640 00 Prof. Dr. Dr. Uwe Koch-Gromus | Joachim PréIR | Rainer Schoppik

goeke@uke.de | www.uke.de
Martinistrae 52 | D-20246 Hamburg

Allgemeiner Briefbogen

Universitétsklinikum I
Hamburg-Eppendorf

Visitenkarte

Friederike Schulz
Leitung

MartinistraRe 52
20246 Hamburg

Maxi Mustermann

Assistenz

Gebaude Ost 35, Raum 00
Telefon:  +49 (0) 40 7410-00000
Fax: +49 (0) 40 7410-00000
m.mustermann@uke.de
www.uke.de

Hamburg, 29.09.2016
Seite 1/1

Universitskiniium |
Hamburg-Eppendorf
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Der Briefbogen

ldent-Ebene B (Subidentitaten ohne Sublogo)

Die Briefvorlage als word.dotx und word.dot ist im Intranet hinterlegt:
https://intranet.uke.de/corporate-design-vorlagen

Aullerdem stehen zwei Varianten fur die Fullzeile zur Verfligung:
Text unten und Text rechts (Beispiele siehe rechts).

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf Seite 2/2

K Bei zweizeiligem Text alle Zeilen in dieser Schrift (FVL: "Einrichtung 2zeilig")
U Einzeiliger Text so (Formatvorlage: "Einrichtung 1zeilig") Max M
Geschi

HAMBURG
ggf. Zentrum
MartinistraBe 52
20246 Hamburg

UniversitatsKiinkum Hambi
Institut Kinik Geschts

dorf | MartinistraRe 52 | 20246 Hamburg

Ansprechpartner

Funktion

Adresse Gebsude Ost 00, Raum 000
Telefon:  +49 (0) 40 7410-00000
Fax +49 (0) 40 7410-00000
emailadresse@uke.de
www.uke.de

sowie weitere Angaben
50 viel wie noti,
50 wenig wie moglich

Betreff Hamburg, 22.02.2017
Seite 1/2
Anrede Achtung Word-Falle: Seitenzahl wird erst

im Ausdruck richtig angezeigt!

Klicken Sie hier, um Text einzugeben

I Einmalige Anpassung

Univrsitskinikum |
Hamburg-Eppendorf
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Ident-Ebene-B und C Blocke

Ident-Ebene-B und C Block rechts

Vorstandsmitglieder:
Prof. Dr. Burkhard Goke
(Vorstandsvorsitzender)

Prof. Dr. Dr. Uwe Koch-Gromus
Joachim ProIR

Rainer Schoppik

Gerichtsstand: Hamburg
Korperschaft des offentlichen Rechts
USt-1d: DE 21 8618 948

Bank: HSH Nordbank

BLZ: 210 500 00 | Konto: 104 364 000
IBAN: DE97 2105 0000 0104 3640 00
BIC: HSHNDEHH

Der Briefbogen

Word-Vorlagen individualisieren

Vorlage mit der gewunschten FulRvariante auswahlen

S 1 v

Platz fiir Sub-Logo

8 | Reiner Schopgik Universititsklinikum Hamburg-Eppendorf

Vorstandsmitglieder:

Prof. Dr. Burkhard Goke
(Vorstandsvorsitzender)

Prof. Dr. Dr. Uwe Koch-Gromus
Joachim ProIR

Rainer Schoppik

Gerichtsstand: Hamburg
Korperschaft des 6ffentlichen Rechts
USt-Id: DE 21 8618 948

Bank: HSH Nordbank

BLZ: 210 500 00 | Konto: 104 364 000
IBAN: DE97 2105 0000 0104 3640 00
BIC: HSHNDEHH

Universitatsklinikum
Hamburg-Eppendorf
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Der Briefbogen/Formulare

Word-Vorlagen individualisieren

Akademie fiir Bildung und Karriere

Universitstskinikum Hamburg-Eppendorf | Martinistrafie 52 | 20246 Hamburg
UKE-Akademie fur Bildung und Karriere

Michael Meier-Mette

Es darf hier nur ein
Absender erscheinen

Prof. Dr. W. Teichmann ZWe | ze | | Ig :

Geschaftsfiihrung
MartinistraBe 52

20246 Hambr Calibri Light 8 pt

Standort:

KollaustraRe 67 - 69

Einzeilig: Calibri Light 11,5 pt*

22529 Hamburg

Maxi Mustermann

Stellv. Leitung Ggf Platz fiir das

Telefon:
Fax:

+49 (0) 40 7410-00000
+49 (0) 40 7410-00000

mmustermam@uke de Zentrum

www.uke.de/akademie

Geschichte der Fort- und Weiterbildung

Sehr geehrter Herr Meier,

Erste Ansétze der Erwachsenenbildung zeigen sich im Zuge der Aufklarung bereits im 18. Jahrhun-
dert etwa bei der Griindung der Kéniglichen Danischen Ackerakademie zu Gliicksburg durch den
Agrarreformer Philipp Ernst Luders.

Die Urspriinge der Erwachsenenbildung in Deutschland gehen zuriick auf Bemiihungen der Arbei-
terbildungsvereine im 19. Jahrhundert, die anfénglich deutlich emanzipatorische Ziele postulierten.
Hier griinden sich auch die ersten gewerkschaftlichen und sozialistischen Weiterbildungsinitiativen.
Die Praxis der gegenwaértigen bundesdeutschen Erwachsenenbildung dagegen sieht sich eher in der
Tradition des birgerlichen Bildungsideals.

Lese- und Literaturgesellschaften boten im Birgertum des 18. Jahrhunderts erste Ansatze. Ende des
19. Jahrhunderts entstanden die Volksbildungsvereine. Daneben entwickelte sich die Bewe-gung der
Arbeiterbildung, die sich in der gewerkschaftlichen Bildungsarbeit fortsetzt. Erste Einsich-ten zur
Notwendigkeit eines life-long learning (lebenslanges Lernen) finden sich in der industriali-sierten
Gesellschaft Ende des 19. Jahrhunderts.

1871 wurde von biirgerlichen Kreisen die Gesellschaft fir Verbreitung von Volksbildung gegriindet. In
den USA entstanden Ende des 19. Jahrhunderts Chautauquas als erste Veranstaltungen zur Mas-
senweiterbildung.

Unabhéngig davon entstanden in Deutschland die ersten Volkshochschulen, so z. B. die Humboldt-
Akademie in Berlin.[10] Einen nachhaltigen Einfluss auf die Entwicklung der Volkshochschulen in
Deutschland hatte die ddnische Heimvolkshochschule Grundtvigscher Prégung. Nikolai Frederik
Severin Grundtvig gilt als der Begriinder der ersten Volkshochschule Gberhaupt im Jahre 1844,

' Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf Seite 2/2

Automatische Anzeige
des Erstellungsdatums
(kann tberschrieben
werden) und der
Seitenanzahl

Achtung Word-Falle:
Seitenzahl wird erst
im Ausdruck richtig

angezeigt!

Schriftgrofle im
Brieftext:

Calibri Light, 11 pt
Zeilenabstand einfach

Abstand nach einem
Absatz 6 pt

Seite 2 (automatisch
mit Dachmarke und
Seitenzahl

non

*Tipp: mit Stilvorlagen arbeiten: [strg] [alt] [#] S ... "Einrichtung 1-zeilig", "Einrichtung 2-zeilig"

Der im Kopfbereich verankerte Rahmen kann handisch bis zum Seitenfuld aufgezogen werden, wenn der Platzbedarf tGber die

Datumsanzeige hinausgeht.

Nach Vollendung der Individualisierung Dokument als Word-Vorlage (dot) speichern.
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l Klinik fiir Geburtshilfe und Pranatalmedizin

Adresse

Betreff

Anrede

Einmalige Anpassung

Adresse

Betreff

Anrede

Einmalige Anpassung

Prof. Dr. med Kurt Hecher

Arztlcher Direktor

Zentrum fir Geburtshilfe,

Kinder- und Jugendmedizin

Martinistraie 52

2026 Hamburg

Ansprechpartner

Max Mustermann

Assistens des Kiinkdirektors

Gebiude Ost 10, Raum 02.8.000.1

Telefon:  +49 (0] 40 7410-00000
+49(0) 40 7410-00000

Fac  +43(0) 40741000000

mmustermann@ute.de
ke d
Hamburg, 13.07.2016
Seite 1/1

- Y—
e

Prof, Dr. med Kurt Hecher

Arztlcher Direktor

Zentrum fir Geburtshiffe,

Kinder- und fugendmedizin

Martinistraie 52

20216 Hamburg

Ansprechpartner

Andrea Zantis

Assistens des Kiikdirekors

Gebiude Ost 10, Raum 02.8.074.1

Telefon:  +49 (0] 407410-57832
+49(0)40 7410.57833

Fac  +43(0) 40741046767

azantis@uke.de
e ke d
Hamburg, 13.07.2016
Seite 1/1

Universitatsklinikum
Hamburg-Eppendort

Der Briefbogen/Formulare

Anwendungsbeispiele

Klinik und Poliklinik
fiir Gynakologie

Mickey | Finklea
4523 Rose Vine PI
78204 San Antonio

nachichtich Dr.med. Mareike Roseriboom, Moorhf 2 d, 22399 Hamburg

Prof. Dr. med
Barbara Schmalfeldt, Direktorin

Zentrum fiir Operative Medizin
Martinistratie 52

20246 Hamburg

wwwuke do

Telefon: (040) 7410 - 00000
Telofax: (040) 7410 - 00000
frauenkiinik@uke.de

Station 4F

Telefon: (040) 7410 - 00000
Telofax: (040) 7410 - 00000

Gedruckt am: 17.1.2015

Entlassungsbericht - stationar

Patient T3-Soarian, Lolo14 geboren am: 09.11.1967
wohnhaft: .

stationar: Station 4F vom 04.09.2015 bis 17.11.2015
Fallnummer: 395781497

Diagnosen

TEXT SOLL VOR UND NACH DEM AUFNAHMEBOGEN IM ABSCHNITT DIAGNOSE ERSCHEINEN
[Stylesheet: UKE_BG_TEXT.XSLT]

TEXT SOLL VOR UND NACH DEM AUFNAHMEBOGEN IM ABSCHNITT DIAGNOSE ERSCHEINEN
[Stylesheet: UKE_BG_TEXT.XSLT]

Prozeduren

v
XXXXXXXX
XXXXXXXX

Anamnese
XXV

[RTm—G—r——

Klinik und Poliklinik Prof. Dr. med. Barbara Schmalfelc,
fiir Gynakologie Diektorin

Universitares Cancer Center
Hamburg

Hubertus Wald Tumorzentrum
Prof. Dr. C. Bokemeyer

Direktor UCCH

Martiistratie 52

20246 Hamburg

W ke de

Telefon: (040) 7410 - 00000
Telefax: (040) 7410 - 00000
fravenkinik@uke do

Gedruckt am: 28.10.2015

T T

Patient: TEST-ADT, IT-20150630 095718 geboren am: 06.06.1966
wohnhaft: Mustermannstraie 1, 22531 Hamburg

T i am: 1.7.2015
Fallnummer: 547342017

Aktuelle Diagnose

Vorléufiger Befund

Testiwegwegweg

Test!

Aktuelle Diagnose: Testiwegwegweg

D D 05112013
Dauerdiagnosen

Vorléufiger Befund

Dauerdiagnosesdfsdf 05.11.2013

Dauerdiagnosesdfsdf 05.11.2013

KMT Knochenmarkstransplantation Konsil neu

Diagnose: Das ist die Testdiagnose fiir das neue Konsil

Befund
hier der Befundtext fiir das neue Konsil

PCH Plastische Chirurgie Konsil

Universitslnium Hambrg Eppendort
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Kommunikationsmittel Bliro

Die Visitenkarten

Alle Visitenkarten
« Rand rundum 5 mm
+ Fixe Position der Linie

« Schriftgrollen 8,5 pt fir den Namen, 7 pt fiir alles andere
+ Der Name steht mittig zwischen Linie und oberster Adresszeile

Ident-Ebene B (Subidentitdten ohne Sublogo)

Institut fir Osteologiew .
und Biomechanik (JOBM) Athleticum

HAMBURG HAMBURG

Visitenkarten Ident-Ebenen AB

« Fixe Position und GrofRe
der UKE-Dachmarke

« Klinik, Institut bzw. GB ste-

Prof. Dr. med. Michael Amling, MBA hen oben neben der Dach-

) Dr. med. Robert Percy Marshall
Direktor

Sportmediziner, Q
Stellv. Mannschaftsarzt HSV ma rke (nur €in Absender)

Campus Forschung

Martinistr. 52 (Gebude N27) -+ Adressangaben starten von
D-20246 Hamburg Ambulanzzentrum des UKE GmbH .
unten auf Hohe 69 mm

Telefon +49 (0) 40 7410 - 56373
Telefax +49 (0) 40 7410 - 58010 Telefon +49 (0) 40 7410 - 28540
Telefax +49 (0) 40 7410 - 40074 (5 mm U ber dem U KE‘LOgO)

amling@uke.de
rmarshall@uke.de
MartinistraBe 52 | D-20246 Hamburg

Ambulanz
Lottestrasse 59 | D-22529 Hamburg

Universit'atsklinikuml

Universitatsklinikum I
Hamburg-Eppendorf

Hamburg-Eppendorf

Ident-Ebene T

Visitenkarten Ident-Ebene T

« Die UKE-Dachmarke
und die UKE-Zeile stehen
unten rechts

+ Adressangaben starten
von unten 5 mm Ulber
der UKE-Dachmarke

+ Das Sublogo nimmt
den Platz oben ein

50 Das Corporate Design des UKE » Kommunikationsmittel Biiro

Visitenkarten Ident-Ebene C

- Das UKE-Logo wird durch
die UKE-Zeile ersetzt

- Daflr wird hier das
Sublogo platziert

- Adressangaben starten
von unten 5 mm Uber
dem Sublogo

Sonderregelung:

Da im Sublogo die Zeile
"Universitares Cancer Center
Hamburg" nicht lesbar ist, darf bei
UCCH-Visitenkarten der Platz oben
genutzt werden.

HAMBURG

Dr. Juliane Hannemann

Projektmanagement & Grant Writing
EU-Forschungsforderung

Telefon +49 (0) 40 7410 - 51686
Telefax +49 (0) 40 7410 - 40243

j-hannemann@uke.de
www.uke.de/medigate/eu

MartinistraBe 52 (N13) | 20246 Hamburg

I 7 IMediGateGmbH
/K Hamburg-Eppendorf

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

U K UCCH — Universitares
Cancer Center Hamburg

HAMBURG

Ident-Ebene C (Subidentitaten mit Sublogo)

HAMBURG

Dipl.-Inform.(FH) Francis Yaw Amoah

Abteilung Krebsepidemiologie/
Klinisches Krebsregister
IT-Koordinator

Telefon +49 (0) 40 7410 - 56472
Telefax +49 (0) 40 7410 - 57934

famoah@uke.de | www.ucch.de
Martinistrae 52 | D-20246 Hamburg

I I Hubertus Wald Tumorzentrum
= | B ivensties cancercente amburg

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf

Alexander Pietsch

Geratebeauftragter
Klinik fir Intensivmedizin

Telefon +49 (0) 40 7410 - 55843
Mobil +49 (0) 152 - 228158 66

a.pietsch@uke.de
www.uke.de/kme

Martinistrale 52 | D-20246 Hamburg

IKME 50 sicns ™

Universitatsklinikum Hamburg-Eppendorf
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Kommunikationsmittel Print

Die PowerPoint-Prasentation

Vorlagen der PowerPoint-Prasentationen befinden sich im Intranet unter:

https://intranet.uke.de/corporate-design-vorlagen

PowerPoint-Vorlagen im Format 4:3

52 Das Corporate Design des UKE » Kommunikationsmittel Biiro

PowerPoint-Vorlagen im Format 16:9
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Gestaltungselement

Die Bildsprache

Das UKE steht fiir Wissen — Forschen — Heilen und ist deshalb ein Ort der unterschied-
lichsten Begegnungen, des Austauschs und der Konzentration sowie Kommunikation.
Dies soll sich in der Bildwelt widerspiegeln.

DIETEXTE
DIE BILDWELT

DIE FARBWELT

DAS 10GO

Auszug aus dem Corporate Design Manual Web

Auf unseren Bildern zeigen wir Menschen:

- Mitarbeiter des UKE in Aktion, z. B. Arzte, Pflegekréfte oder Studenten, die sich
austauschen, mit Patienten interagieren oder konzentriert ihrer Arbeit nach-
gehen

- Patienten, die sich im UKE wohlftihlen, z. B. bei RehamalRnahmen oder beim
Mittagessen

Durch solche Bildmotive erzeugen wir beim Betrachter Vertrauen in das UKE und in die
fachlichen und menschlichen Kompetenzen seiner Mitarbeiter.

Dieaufden Bildern gezeigten Menschen befinden sich nicht zwingend nurin klassischen
Krankenhausraumlichkeiten, sondern auch in Beratungsraumen, in der Unibibliothek,
im Labor oder im Freien. So gestalten wir die Bildwelt abwechslungsreich und bilden
auch die Bereiche Lehre und Forschung ab.

Selbstverstandlich passen wir die Bildinhalte zielgruppenspezifisch auf den
verschiedenen Unterseiten an.

54 Das Corporate Design des UKE P Gestaltungselemente

Im Fokus unserer Bilder sollte
immer der Mensch stehen.
Flr unsere Bilder bevorzugen
wir das Stilmittel der
Tiefenscharfe, um den Blick
des Betrachters auf den Fokus
des Bildes zu konzentrieren.
Unsere Bilder sollten dartber
hinaus hell, klar und ruhig
wirken.
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Bildsprache Bildsprache

Wichtig! Negativbeispiele

+ Wir achten darauf, dass auf samtlichen Bildern die Hygienestandards eingehalten Was wir unbedingt vermeiden, sind Bilder mit den folgenden ©
werden (z.B. kein langer Schmuck, freie Unterarme im Umgang mit Patienten — Merkmalen:

e ORI elatic); Uberzogen und kinstlich wirkende Farbigkeit

Wir beachten das Heilmittelwerbegesetz, deshalb keine Produktplatzierungen. . . I
Unaufgerdumte Zimmer, Arbeitsplatze etc.

- Es durfen darauf keine Patientendaten bzw. -akten zu erkennen sein, Retuschie- . .
. . L Grauschleier auf Gesichtern
rungen sind hier ausdrucklich erlaubt.
Sepiatonun
« Wir beachten die Personlichkeitsrechte. Wenn wir Personen darstellen, missen P &
diese vorher der Veroffentlichung zugestimmt und eine Einwilligungserklarung

unterzeichnet haben (zu finden im Intranet oder bei der Foto-/Grafikabteilung).

Fehlende thematische Fokussierung in einem Bildaufbau o

Menschenleere Raume
+ Wir beachten die Urheber- und Nutzungsrechte. Grafiken und Fotos, die wir nicht
selbst erstellt haben, diirfen wir nur mit schriftlicher Genehmigung veroffentli-

chen.

O @ ®© © ®© ® ©

Medizinische  Gerate ohne menschlichen Bezug
(Menschen sollten z.B. beim Bedienen von Geraten
abgebildet werden und dabei im Fokus stehen)

Fiir ansprechende und qualitativ hochwertige Bilder und Grafiken berat die Foto- und

Grafikabteilung gern.

(516}

00

56 Das Corporate Design des UKE P Grundlagen
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Grundlagen

Die Texte

Bundesregierung zeichnet Prof.
Max Mustermann mit Bundes-
verdienstkreuz aus

I Bundesverdienstkreuz fir UKE-
Forscher

Satze < 20 Worte
- Keine Ubertreibungen

Keine Superlative

58 Das Corporate Design des UKE P Grundlagen

Uberschriften

Eine Uberschrift ist wie die Tlr zu einem Haus: Sie sollte ein-
ladend und spannend wirken, so dass der Leser Lust bekommt
einzutreten. Gute Uberschriften sind kurz und fassen in weni-
gen Worten die Kernaussage zusammen. Wir vermeiden Wort-
spielereien, Zweideutigkeiten und Stilmittel wie Ironie.

Wir setzen bei Uberschriften niemals einen Endpunkt. Frage-
und Ausrufezeichen sind jedoch erlaubt.

GroBbuchstaben sollen vermieden werden.

FlieRtexte

Gute Texte bestehen aus einer inhaltlichen Klammer: Die Idee
aus Headline und Einleitung, welche in den Hauptteil fihrt,
greifen wir im Textausstieg noch einmal auf. Sie zieht sich also
wie ein roter Faden durch den gesamten Text.

Wir schreiben klar und verstindlich, ohne Ubertreibungen,
Sprachspielereien oder Superlative. Bei der Satzlange achten wir
darauf, 20 Worter nicht zu Uberschreiten.

Schreibweise und Format

Telefonnummern teilen wir grundsatzlich in Blécken von jeweils
vier Ziffern auf, sowie fiinf Ziffern fiir Durchwahlen und trennen
diese durch Bindestriche.

Beispiel: +49 (0) 40 7410 - 58675

Generell verwenden wir keine Abkiirzungen. Dies gilt auch
flr Adressen (immer ,Strale” ausschreiben) und Angaben
von Zimmerkategorien wie Doppelzimmer (nicht DZ).
Ausnahme: ca.

FUr Uhrzeiten gilt folgende Regelung: Stunde und Minuten wird
durch einen Punkt (nicht durch einen Doppelpunkt) getrennt.
Bei vollen Stunden muss nicht ".00" erganzt werden. Bei einer
Zeitspanne schreiben wir "bis".

Beispiel: ... von 17.00 bis 18.30 Uhr ODER 17 bis 18.30 Uhr

Ziffern im FlieRtext von eins bis zwdlf schreiben wir als Wort
aus. Und nach ihnen schreiben wir auch Langen-/Flachenanga-
ben aus. Beispiel: EIf Kilometer. Bei nicht ausgeschriebenen Zif-
fern verwenden wir die Abklrzungen der Mafe: 1.000 m.

Ausnahmen machen wir, wenn mehrere Zahlen gemeinsam ge-
nannt werden: ,,11 bis 66 Teilnehmer ist besser zu lesen als ,,elf
bis 66 Teilnehmer“ und statt ,Es dauert meist sieben, manch-
mal auch 60 Monate” schreiben wir lieber ,Es dauert meist sie-
ben, manchmal auch sechzig Monate® Bei vielen Zahlen bietet
es sich an, durch geschicktes Gruppieren die Verstandlichkeit zu
erleichtern.

Was wir aullerdem beachten:

+ Aufzahlungen (z. B. mit Bullet Points), die nach einem
Doppelpunkt stehen, beginnen bei grammatikalisch
unvollstandigen Satzen klein, bei vollstandigen groR.

+ Aufzdhlungen (z. B. mit Bullet Points) ohne vorherigen
Doppelpunkt beginnen stets mit einem GroBbuchstaben.

- Bei Zahlen ist als Tausendertrennzeichen der Punkt
einzuflgen.

+ Wir verzichten weitestgehend auf den Konjunktiv
(Moglichkeitsform).

« Wir bilden kurze Absatze von ca. zwei bis drei Satzen.

+ Wir nutzen selten Fiillwoérter wie nun, ziemlich, eigentlich
oder irgendwie.

+ Wir vermeiden wertende Adjektive.

+ Wir beachten das Heilmittelwerbegesetz und verzichten
auf Produktplatzierungen.

Qualitatssicherung

Auch wenn wir unsere Texte mit Liebe und Sorgfalt erstellen: Es
kénnen sich immer Fehler oder missverstandliche Textpassagen
einschleichen. Deshalb planen wir ausreichend Zeit ein, um die
Texte selbst noch einmal aufmerksam durchzulesen. Am bes-
ten lassen wir sie zusatzlich, ganz nach dem Vier-Augen-Prinzip,
vom Lektorat oder einem Kollegen gegenlesen.

Die Einnahme erfolgt Gber 10

bis sechzehn Wochen. Dann
wird wieder der Normalwert
zwischen neun und vierzehn
erreicht.

I Die Einnahme der Medikamente

erfolgt Uber zehn bis sechzehn
Wochen. Dann wird wieder der
Normalwert zwischen 9 und 14
erreicht.
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Grundlagen

Die Texte

Fachtermini (Fachbegriffe)

Unsere Website bietet allgemeine
Informationen tber unsere
Behandlungsmethoden.

VI Auf unserer Website informieren
wir Sie Uber unsere Behandlungs-
methoden. Schauen Sie sich doch
einmal um.

60 Das Corporate Design des UKE P Grundlagen

Tonalitat

Das UKE zeichnet sich dadurch aus, dass es medizinischen
Anspruch und Kompetenz mit Menschlichkeit verbindet. Dies
spiegelt sich auch in unserer Kommunikation wider: Die Texte
sollen menscheln.

Wir kommunizieren niemals von oben herab, sondern stets auf
Augenhohe.

Was Fachbegriffe angeht, halten wir es mit der Devise: So vie-
le wie notig, so wenige wie moglich. Wir driicken uns einfach
und verstandlich aus. Die Texte sollten wie die Bildwelt wirken:
emotional und authentisch.

Wir setzen Fremdworter nur ein, wenn es nicht anders geht.
Selbstverstandlich verwenden wir flur den Medizinbereich
wichtige Fachbegriffe, erklaren sie dem Leser jedoch stets (z.B.
in einer Klammer).

Anglizismen, die im deutschen Sprachgebrauch sehr verbreitet
sind (z.B. E-Mail, Computer, Shopping etc.), kénnen wir (spar-
sam) einsetzen.

Personliche Anrede
In unseren Texten verwenden wir die Hoflichkeitsform ,,Sie”.

Wir sprechen den Leser direkt an — so bauen wir personliche
Nahe auf und zeigen, dass wir auf seine Bedurfnisse eingehen.

Stil

Die Zeit unserer Leser ist ein kostbares Gut. Daher halten wir
unsere Texte kurz und pragnant.

Bullet Points erleichtern die Ubersicht.

Unsere Schreibweise ist klar, verstandlich und aktivierend. Wir
nutzen starke Verben und vermeiden Passivformulierungen.
Um die Texte lebendig und unkompliziert zu gestalten, schrei-
ben wir so, wie wir auch sprechen wirden. Fir die Textgliede-
rung gilt: Die Uberschrift zeigt bereits, was den Leser erwartet.
Den Text selbst unterteilen wir in sinngemaf3e Absatze und nut-
zen Zwischenuberschriften, damit der Leser sich besser orien-
tieren kann.

Zielgruppenansprache

Wir schreiben in einer geschlechtergerechten Sprache und ver-
wenden bei der ersten Nennung in unseren Texten die weib-
liche und mannliche Form. Im weiteren Text nutzen wir die
mannliche Form. Ausnahmen bilden ,Studierende” ,Lehrende”
und ,Forschende®,

e Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter/Mitarbeiter
Patientinnen und Patienten/Patienten
USwW.

Da unser Augenmerk leicht verstandlichen Texten gilt, favorisie-
ren wir eine unkomplizierte Wortwahl und einfache Satze.

«  Bullet Point A

e Bullet Point B

X Klinische Fragestellungen wer-

den durch Arbeitsgruppen bear-
beitet.

[/ Arbeitsgruppen befassen sich

mit klinischen Fragestellungen.

¥l Die Aufgabengebiete und Zu-

standigkeiten der Direktion fir
Patienten- und Pflegemanage-
ment umfassen elementare Bau-
steine in der Behandlung unserer
Patienten. Mit insgesamt mehr
als 4.000 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern in der Gesund-
heits- und Krankenpflege, dem
Medizintechnischen Dienst, der
Physiotherapie und dem Sozial-
dienst sorgen wir gemeinsam
mit anderen Berufsgruppen fur
eine qualitatsorientierte Patien-
tenversorgung.

V] Die Direktion fur Patienten- und

Pflegemanagement versorgt
unsere Patientinnen und Patien-
ten — mit mehr als 4.000 Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern in
der Gesundheits- und Kranken-
pflege, dem Medizintechnischen
Dienst, der Physiotherapie und
dem Sozialdienst. Diese sind
stets fur Sie im Einsatz.
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